
 附件1：
       石家庄市装饰协会成立25周年

             系列活动方案

主办单位：石家庄市装饰协会

承办单位：冠名单位
协办单位：石家庄市装饰协会副会长单位、赞助单位
媒体支持单位：河北电视台、石家庄电视台、河北移动电视（公交）、石家庄广播电台、《石家庄日报》、《燕赵都市报》、《燕赵晚报》、《河北青年报》、河北音乐广播、河北交通广播、河北导视、石家庄市装饰协会官方网站、搜房网、《石家庄装饰》杂志等

概述：

     “二十五年耕耘路，二十五载峥嵘歌”。石家庄市装饰协会自1989年成立以来，始终坚持以邓小平理论和“三个代表”重要思想为指导，坚持以经济建设为中心，在服务大局、服务企业、规范行业管理、发挥政府和企业间的桥梁纽带作用、搭建合作共赢平台等方面，取得了显著成效； 

    二十五年来，协会的成员不断增加、职能不断扩大、影响力日益突出，协会的美誉度不断提升；25周年，既是一个里程碑，更是一次全行业同庆的盛举。为此，特制定方案如下：

     一、指导思想：以石家庄市装饰协会成立二十五周年为契机，以举办系列活动为载体，全面展示石家庄市装饰协会二十五年成果；展示石家庄市装饰行业的精神风貌和硕果；展示石家庄市装饰行业对未来发展的坚定信念；提升石家庄市装饰协会的影响力；塑造发展强劲的协会形象；增强凝聚力、向心力、自信心、自豪感；不断开拓进取、前瞻行业动向、把脉行业潮流，推动装饰行业更好更快的向前发展；

  二、活动主题：“行业同庆、再创辉煌”；    

  三、活动时间：2014年6月至12月；

  四、活动内容：一本纪念册、一部宣传片、六项大活动；

     1、为纪念石家庄市装饰协会成立二十五周年，拟编印一本纪念册（特刊）、制作一部宣传片；以此为载体，展现石家庄市装饰协会走过的二十五年光辉历程，展示企业风貌，反映在各个不同历史阶段为石家庄市装饰行业发展、社会进步做出的成绩，记录石家庄市装饰行业的发展和巨变；

 2、六项大活动:
 (1)、石家庄市装饰协会成立25周年系列活动启动仪式 ；

 (2)、“绿色装修、行业让利”活动，推动行业内供需对接；

 (3)、装饰行业高峰论坛；（另行文）
 (4)、石家庄市装饰协会二十五周年庆典新闻发布会 ；

 (5)、石家庄市装饰协会二十五周年庆典仪式；（表彰大会）

 (6)、石家庄市装饰协会二十五周年庆典答谢晚宴；

（活动策划方案见附件）

五、石家庄市装饰协会成立二十五周年系列活动宣传方案

（一）、媒体宣传目标：

    1、利用传媒，，策划与整合新闻媒体发 布载体的优势，有力的体现和宣传石家庄市装饰协会的发展理念；

    2、通过新闻媒体的宣传，传播冠名、赞助、支持企业（品牌）在全社会和行业的影响力和信任度，起到轰动效应、新闻效应，有力的提高其社会影响力；

    3、通过媒体的传播，展示石家庄市装饰行业的良好精神风貌，形成一个展现石家庄市装饰行业发展巨变和对未来发展的坚定信念的热潮，进而更有效的促进石家庄市装饰行业的发展；

（二）、目标实现策略：

1、目标转移：整合各种强势媒体资源，扩大目标人群覆盖范围。利用媒体对石家庄市装饰协会二十五周年系列活动的造势传播，使其成为社会和行业关注的焦点。而通过本次活动结合媒体操作，巧妙体现并诠释出冠名、赞助、支持企业的文化及内涵。提升人们对企业的关注度、美誉度；

2、资源整合：网络媒体与传统媒体相结合，进行立体化的传播辐射。进行线上网络、线下平媒、嵌入媒体、面对面传播等传播形式的全面配合宣传。争取全面覆盖目标受众并使本活动成为大众谈论主题、关注焦点；

3、栏目合作：河北电视台、石家庄市电视台、河北移动电视（公交）、石家庄市广播电台、《石家庄日报》、《燕赵都市报》、《燕赵晚报》、《河北青年报》、河北音乐广播、河北交通广播、河北导视、石家庄装饰协会官方网站、搜房网、《石家庄装饰》杂志等媒体进行合作；

4、网络营销：石家庄装饰协会官方网站做网络专题全程跟踪报道；

（三）、宣传执行规划：

1、核心项目：活动文件发送；

   传播形式：石家庄市装饰协会成立25周年系列活动 

方案，以协会文件的形式，告之各有关单位，开会的同时，在石家庄市装饰协会官网公布；

核心项目：石家庄市装饰协会成立25周年系列活动 

一本纪念册、一部宣传片，六项大活动；
      参与媒体：河北电视台、石家庄市电视台、河北移动电 视（公交）、石家庄市广播电台、《石家庄日报》、《燕赵都市报》、《燕赵晚报》、《河北青年报》、河北音乐广播、河北交通广播、河北导视、石家庄装饰协会官方网站、搜房网、《石家庄装饰》杂志等；

①、邀请媒体至石家庄市装饰协会成立二十五周年系列  

    活动现场；

 ②、各家主流媒体、市装协全程跟拍，主要媒体录播；

    ③、网络专题（包括各门户网站和指定网站）全程跟进。

  六、石家庄市装饰协会二十五周年系列活动赞助及回报

 （一）、冠名合作：


 1、活动冠名：

   (1)、石家庄市装饰协会成立25周年系列活动启动仪式 ；

   (2)、“绿色装修、行业让利”活动，推动行业内供需对接；

   (3)、装饰行业高峰论坛；
   (4)、石家庄市装饰协会二十五周年庆典新闻发布会 ；

   (5)、石家庄市装饰协会二十五周年庆典仪式；

   (6)、石家庄市装饰协会二十五周年庆典答谢晚宴；

  （活动策划方案见附件）
冠名单位：“XXX”企业可作为上述各项活动任一活

       动的冠名单位，冠名费为5万元人民币；

赞助单位：“XXX”企业可作为上述各项活动任一活

       动的赞助单位，赞助费为1万元人民币；

支持单位：“XXX”企业可作为上述各项活动任一活

       动的支持单位，支持费为3—5千元人民币；

  （二）、合作回报：

1、冠名企业回报：

  (1)、本次活动的冠名企业，担任活动组委会副主任委员

  (2)、冠名企业领导全程参加石家庄站活动，并在相关活 

       动中致词。

  (3)、冠名企业领导在石家庄站活动启动仪式及相关活动

       的主席台亮相，主持人鸣谢冠名单位。

  (4)、活动启动仪式及系列活动的主题背景板上显示冠名

       企业的LOGO及企业名称。

  (5)、活动现场及宣传品可在多处体现冠名企业，在相关 

       活动的现场可多处布置冠名企业的宣传品。   

  (6)、冠名企业领导参加二十五周年庆典新闻发布会，可

   简短宣传所在企业。发布会录像、录音在河北电视台、

   石家庄电视台、石家庄广播电台、河北移动电视（公交

   车）播放。

  (7)、在河北省电视台新闻联播、石家庄市电视台新闻联

      播、《石家庄日报》报道活动消息，增强、加大其权

      威性和影响力。

  (8)、《河北青年报》、《燕赵晚报》、《燕赵都市报》等设专

       版宣传。在显著位置显示冠名企业的LOGO及名称。

  (9)、市装饰协会官方网站、《石家庄装饰》杂志为冠名

       企业或产品免费推广1年。

  (10)、赠送活动纪念册和宣传片光盘，在纪念册和宣传片 

       中介绍企业情况，并注明为冠名企业。

2、赞助企业回报：

  （1）、赞助企业领导全程参加系列活动

  （2）、赞助企业领导在相关活动主席台亮相，主持人鸣谢

    赞助企业。

  （3）、在相关活动的主题背景板上显示赞助企业的LOGO

        及企业名称。

  （4）、相关活动现场及宣传品可体现赞助企业，可布置赞

       助企业的宣传品。   

  （5）、《河北青年报》、《燕赵晚报》、《燕赵都市报》等设   

       专版宣传。显示赞助企业的LOGO及名称。

  （6）、市装饰协会官方网站、《石家庄装饰》杂志为赞助    

        企业或产品免费推广半年。

  （7）、赠送活动纪念册和宣传片光盘，在纪念册和宣传片 

       中介绍企业情况，并注明为赞助企业。

3、支持企业回报：
  （1）、支持企业领导全程参加石家庄站活动、主持人鸣谢

   支持企业；

  （2）、相关活动现场及宣传品可体现支持企业；

  （3）、《河北青年报》、《燕赵晚报》、《燕赵都市报》等设 

        专版宣传。显示支持企业的LOGO及名称；

  （4）、市装饰协会官方网站、《石家庄装饰》杂志为支持

        企业或产品免费推广3个月；

  （5）、赠送活动纪念册和宣传片光盘，在纪念册和宣传片 

       中介绍企业情况，，并注明为支持企业。

                               石家庄市装饰协会

                                  2014、9、18

抄报：石家庄市建设局、工经联、民政局
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